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Deltagare
e Johanna Eén, LRF, pressekreterare
e Per Ahlstrém, Bygdegirdarnas Riksforbund
e Anni Hedberg, Naturbruk S6érmland
e Maria Elinder, Naturbruksskolornas férening
e Carin Hornsten, landsbygdsavdelningen Jordbruksverket
e Ingrid Ohlund, Lantmiteriet
e Cecilia Spansk, Skogsstyrelsen
e Boret Segolsson Knutsson, NRC
e Siv Lindén, NRC
e Anna Swansson Danielsson, Jamtland lins landsting
e Johanna Melkersson, Leader Terra et Mare, Bohuslin
e Kajsa Forsberg, Naturbruk Lillerydsgymnasiet
e Maria Jansson, informatér, Jordbruksverket
Medverkande
e Andreas Mattisson, enhetschef samordningsenheten, Jordbruksverket
e Marie Wickberg, politisk sakkunnig hos Eskil Erlandsson pa Jordbruksdepartementet.
e Annika Rydman, frilansande journalist
e Magnus Andersson, Malmé hégskola, medieforskare.
e Matts Heijbel- Storytellingexpert.

Sammanfattning av formiddagen om hur man nar ut med landsbygdsnyheter i
media

o Bygg relationer med journalister

o Stréva efter att beskriva det som dr konkret och nira

o [ drdig att silja in en nybet

o Koppla nybeter till trender och forskning

o Ow du hittar lyckade projekt, sok efter fler sadana exempel i andra regioner. En bra idé kan spridas pa
Sler stillen. Lokal media dr viktig!

Gliom inte affirspressen

Hitta pa kndppa idéer som drar jonrnalister, ntnyttja situationer!

Var najd dven om du inte alltid nar stor spridning. Tids nog lossnar det!

Fungerar inget annat-starta en egen tidning eller webbplats

Hur uppfattar ni bilden i media av landsbygden?

Magnus Andersson: Det finns flera olika bilder. Bide landsbygdsbor och stadsbor tycker att
bilden ir negativ.

Annika Rydman: Minniskor vill fa bekriftat det som man vet. Man vill skildra all service som
liggs ned och att folk flyttar. Det finns manga mytbilder om landsbygd och glesbygd som media
vill befdsta — att landsbygdsbor ir jittesjuka, har lag utbildningsniva, att inga ungdomar vill bo
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kvar. Annika berittar att hon hade bredband fére stockholmare och att det 1 hennes lilla by i
Norrland ér bostadsbrist.

-Det finns en stark tillvixt i Norrland. Landsbygdsjournalisterna blir allt firre. Det finns farre
lokalredaktioner, man skapar mobila team. Bevakningen ska skotas via Stockholm.

Har jag en udda nyhet tar rikstidningen in den. I min by flyttar det in manga livsstilsinvandrare
fran Holland, Tyskland, Ryssland. Jag fick det bekriftat frin Glesbygdsverket och det nappade
DN pa. Solskenshistorier om féretag gar inte hem. Det giller att hitta trender och fa dessa
bekriftade med forskning etc. G6r mer research sjilva. Lyft perspektivet!

Marie Wickberg: Man maste fOrstd journalistens vardag och underlitta f6r dem. Ge dem
exempel och statistik. Antingen far man leva efter medias villkor eller ocksa fir man starta egen
nyhetskanal. Men att starta eget kostar!

Annika Rydman: Man kan inte tala om for en journalist hur de ska skriva. Det ér pressat pa
redaktionerna.

Magnus Andersson: De undersokningar som finns om journalister visar att journalister har en
stark yrkesidentitet, arbetsrutiner etc. Medielandskapet ar diversifierat.

Marie Wickberg: Man maste tinka om en nyhet dr konkret eller abstrakt, om den ér nira
minniskors vardag eller langt bort fran den.

Ex. ”Vi ska satsa pa gron energi” blir konkretare om man istallet sager att ”Alla manniskor ska fa
ett bidrag for att skrota oljapannan.” ”Man bet hund” dr ocksa en betydligt storre nyhet dn
”Hund bet man”.

Inom landsbygdsprogrammet spenderas 6ver 36 miljarder, till halften
finansierat via skattebetalarnas pengar. Varfor speglas inte detta i media?
Annika Rydman: Det dr f6r mjuka fragor — och abstrakta.

Marie Wickberg: Det ir osexigt att prata om landsbygdsprogrammet. Vi miste slippa
landsbygdsprogrammet och beritta VAD det handlar om.

Tips rorande pressmeddelanden: Skriv korta texter, ta med minst tva kontaktpersoner. Fundera
pa vad som gor din grej unik. Bygg relationer med journalister- bada kan vinna pé det

Mejla journalister som skriver bra, ta kontakt.

Magnus Andersson: Ar det viktigt med nationella medier? I enkiten visade det sig att alla tror
att livskvaliteten ar hogre pa landsbygden och dven arbetsmoralen. Men medierna ir inte enda
kanalen som bidrar till en bild.

Annika Rydman: Har man lyckats med ett projekt kan detta komma i lokal media och sedan
plockas upp. Och nir det giller féretagande - tink ocksa pa affirspressen!

Marie Wickberg: Nir man jobbar med media kring landsbygdsutveckling maste man vara
kreativ. Utmanal Ténk galet! Téank bild! Det kan snappas upp som kuriosa av stora medier.

Mediabilden foérandras — allt fler redaktioner centraliseras. Vad gor de politiska
partierna at detta?

Marie Wickberg: Presstodet dr en viktig del av detta. Medielandskapet slimmas och blir tuffare.
Detta drivs av ett konsumenttryck. Vad ar man villig att betala for? Pé internet finns det hur
mycket som helst om landsbygdsutveckling. Detta 6ppnar méjligheter att kommunicera med
media.

Annika Rydman: Man maste sjilv vara en reklampelare for landsbygden. Vi maste visa att vi ar
vinnare. Be inte om ursikt — var stoltal
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Magnus Andersson: Jag tror inte det beh6évs ansikten. Landsbyden talar £6r sig sjilv. Glansiga
magasin ger en bild av den romantiska landsbygden. Men det ar svarare for de mellanstora
kommunerna och samhillena. Virderingarna styrs fran huvudstaden.

Maria Elinder: Det idr dubbelt sa manga ungdomar som soéker lantbrukskola nu dn tidigare.
Johanna Eén: Berittar om LRF: s bok: Hunger som skickats ut till opinionsbildare.

Ger ocksa information om jamstilldshetsakademin.

Maria Jansson: Berittar att Jordbruksverket som férsta myndighet gatt med pa Twitter.

Sammanfattning av formiddagen om hur man nar ut battre via att anvanda sig
av storytelling

o Beriitta inte om organisationens (eller programmets) uppbygonad. Satsa hellre pa héndelser, emotionell

kommunikation.

o Historierna man hittar ska berittas ging pa ging

o 177 har rittighet att vilja vara egna berdttelser. i har vart eget kapital

o 77 ska dela berittelserna, det dr vart gemensamma kapital

o [ everera bilder men dra inga slutsatser-det ar upp till den som byssnar

o Berittelserna kan dven anvindas for att identifiera gemensamma problem

o i kan paverka berdttelserna genom att regissera verkligheten men far aldrig ljuga

o Ge berittelserna en bra rubrik

o Bestim HUR ni ska anvinda berdttelserna

Mer information om storytelling finns pa www.storytellers.se

Matts Heijbel: Borja inte med att beritta om en organisations uppbyggnad. Tala istillet om
hindelser som ger en kinsla for det man vill lyfta. Det ska handla om berittelser som sitter ett
virde pa organisationen. Hindelsen 1 sig berittar om foretagets (eller programmets) virderingar
etc. Minniskor kommer ihag berittelser for att de r6r det emotionella.

Matts berittar om taxibolaget i Givle som servade sina kunder med akning pa skooter mitt under
g gp

virsta snostormen. Han berittar dven om taxibolaget i Hudiksvall som bjuder nagra kunder pa en

gratis tur i stan bara ”saddr”.

Algen med ananasen

I Botkyrka letade man efter historier som kunde belysa Botkyrkas starka landsbygd och den goda
inflyttningen av invandrare. Matts berittar att en kvinna besokte en man i sitt hem. Hon
knackade pa men mannen éppnade inte. Mannen hade sett dlg utanfér fonstret som at ananas
och trott att han boérjade bli tokig. Det visade sig senare att det i jaktlaget, som bestod av personer
av olika nationaliteter, fanns en jagare av utlindsk harkomst som dgde en fruktbutik. Han
brukade ligga ut gammal frukt till de vilda djuren i skogen, dirav dlgen med en ananas i munnen.

De alskande som aterfann varandra tack vare krigsutbrottet

Matts berittar att 1939 sa triffade en svensk man, som tillfalligt studerade i Helsingfors, ett ging
finlandssvenska tjejer. Han blev forilskad i en av tjejerna. Sedan han kom hem bérjade de att
brevvixla. Nar kriget kom fick han gora militirtjanst och vakta den svensk-finska gransen. Ryska
plan bombade Helsingfors och tjejen blev s ridd att hon rymde hemifran for att forsoka ta sig
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over till den svenska sidan. De tappar kontakten. Men nir han star pa sin vaktpost ser han en
kvinna komma gaende mot honom- det dr hon! De férlovade sig, gifte sig.

Matts berittar att det var historien om hur hans féraldrar triffades. Han har valt denna historia.
Vi har berittelse som tél att upprepas. I storytelling drar man historierna gang pa gang. Det ingar
i strategin. Man viljer sina berittelser. Alla har ritt att vilja sina berittelser. Detta édr en
paverkansprocess som ska beréra andra minniskor. Detta ligger inom rackhall f6r alla. Men alla

har inte upptackt det.

Barberaren med véaxelpengarna

Matts berittar att det for lingesedan fanns en barberare som hade en salong pa centralstationen i
Stockholm. Han var mycket sprakkunnig och nir utlindska resenirer sokte hjilp, hinvisade
stationens personal dem ofta till barberaren som kunde hjalpa dem. Ofta ville de ocksa vixla
pengar varpa han fixade lite olika valutor fran banken som han hade i sin penningpung. De kom
ofta vil till pass. Nir allt fler utlindska resenirer kom for att vixla pengar anstillde han en ung
man som hjilpte till med vixlingen. Efter ett antal ar dog barberaren. Den unge mannen tog 6ver
verksamheten men lade ner harsalongen. Forex allra forsta vixlingskontor var fott.

Muhammeds SPA till Maria

Ledningen i Malmo stad ville hitta moderna berittelser om ménniskor som gjorde orten bittre.
Det hittade historien om socialarbetaren Mohammed. Maria, 85 ar, tyckte det var jobbigt att bli
duschad av utlindska karlar. Det f6rstod Muhammed. Muhammed funderade och beskrev istillet
tor Maria nastkommande duschtillfalle som veckans SPA-behandling. Han ordnade bland annat
med doftljus och arabisk folkmusik. Efter detta blev det Marias h6jdpunkt att fa veckans dusch.
Berittelsen visar ett positivt kulturméte, emotionell kompetens, entreprenérskap som kan bidra
till att skattebetalarna tycker hemtjinsten gor ett bra jobb. Detta paverkar bilden av Malmo!

Vi har alla emotionellt kapital i vara verksamheter. Kan vi dela och anvinda ett gemensamt
kapital? Storytelling 4r uppbyggd pa ett annat sitt en journalistik. Den dr dramaturgisk.

Sprid berittelserna overallt! Det ska handla om sméd dramatiska hindelser som dr sanna. Genom
att beritta fragmentariskt later man lyssnaren och lasaren sjilv dra slusatser.

Storytelling kan ocksa anvindas vid konfliktlésning. Berattelser exemplifierar konflikterna.

Laget i landsbygdsprogammet

Andreas Mattisson: Halva programperioden har gitt, vad har hint? Hur vil utnyttjar den
svenska landsbygden pengarna?

Axel 1- Vi ligger vil till vad giller startstod och investeringsstod. Malgruppen vet vad detta dr
Axel 2 - Miljoersittningar etc. Oversyn har lett till indringar, hogre ersittningsnivéer. Det spretar
mycket mellan andelen féretag och andel arealer. Positivt med betesmarksstddet. Vad galler den
ekologiska produktionen ser vi en positiv trend men ddr har vi lingt kvar fér att na malen. Det
behovs insatser for exempelvis vatmarker.

Axel 3- Kompetensutveckling, projekt — hir ar trenden ar positiv. Lang startstricka pa
biogasanlaggningar.

Axel 4 Leader,- vi ligger lagt hir vad giller att utnyttja pengarna. Men inom Leader har det bildats
63 grupper 6ver hela landet. Det dr 6ver forvintan. Det finns ett stort engagemang, vi dr inte
oroliga for att vi inte ska hinna férbruka pengarna.
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Vilka kommunikationsinsatser behovs?

Behoven ir lika varierande som programmet ar brett. Det dr bredd i det vi sysslar med,
Riktade atgirder kriver riktade kommunikationsinsatser

Detta innebar marknadsféring, inspiration och insatser nira malgruppen. Uppsokande
verksamhet. Ett exempel dr biogas.

Behov av organisationer och aktorer med intresse for landsbygdsfrigor som aktivt arbetar
utat.

Nya utmaningar

Klimat

Energi

Vatten

Biologisk mangfald
Mjolksektorn
Bredbandsutbyggnad

Den svenska regeringen har dven valt att satsa pa

Matlandet

Nu kan man séka de nya pengarna. Regionala strategier dr godkinda, linsstyrelserna kan besluta
om pengarna

*
* ok

Europeisia joriukstonden 151
landstygdsutvecking: Ewnpa
investerar i andstygdsomraden



	Dokumentation från informatörsträff 2010-03-25
	Deltagare
	Medverkande
	Hur uppfattar ni bilden i media av landsbygden?
	Mer information om storytelling finns på www.storytellers.se

	Barberaren med växelpengarna
	Andreas Mattisson: Halva programperioden har gått, vad har h
	Vilka kommunikationsinsatser behövs?
	Nya utmaningar

