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Texten ar automatiskt genererad. Vi har i nulaget endast majlighet att erbjuda
transkriberingar i obearbetad form.

| det har avsnittet av podden Landet ska vi prata om
geografiska matvarumarken, alltsa mat som forknippas med
olika platser. Vasterbottenost, Honokaka, Kalixlojrom,
Grannapolkagrisar. Ja, exemplen ar manga och att vissa
livsmedel tydligt kopplas till en geografisk plats kan
gagnabade matproducenter och platsen. Men hur kan man
arbeta for att utveckla fler regionala matvarumarken i
Sverige? Vad kravs for att ett geografiskt matvarumarke ska
bli framgangsrikt? Och hur kan lokala matproducenter dra
nytta av kopplingen till den egnahembygden? Detta blir fragor
for panelen i det haravsnittet. Jag heter Hakan Montelius och
du lyssnar pa podden Landet. En podd fran
Landsbygdsnatverket. Och da vill jag sdga hej och
valkommen till dagens panel. Till att borja med har vi Julia
Pearson med oss fran Hushallningssallskapet Jamtland. Hej
Julia! Hejsan! Halla du sitter pa Froson i Jamtland och ar
projektledare for Harjedalsmat. Beratta lite kort. Vad ar
Harjedalsmat? Harjedalsmat ar dels en ideell forening

som bestar av matproducenter i Harjedalen, men sedan ar
det ocksa ett projekt och det handlar om varumarket
Harjedalsmat som haller pa att bygga, underhalla och
utveckla ett geografiskt matvarumarke.

Spannande! Far beratta mer om det alldeles strax. Vi sager
ocksa hej och valkommen till Anna-Maria Spaniol fran
Hallands Matgille och dig hittar vi i Halmstad. Eller hur.Ja, det
gor ni. Hej hej! Hej! Hallands Matgille. Ge oss ett par
meningar om vilka ni ar. Hallands matgille ar ett projekt som
jobbar med att utveckla maten i Halland sa att vi ska fa fler
hallbara och konkurrenskraftiga foretag inom
livsmedelsforadling. Ater ni mycket gronkal? Ja, den fragan
far vi ofta du. Vi ater mycket gronkal i Halland. Jag tror dvriga
Sverige ar bra pa att ata gronkal nu med. Ja, det ar ju en
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sadan matvara som har fatt en revival kan man verkligen
saga pa senare tid. Valkommen till podden Landet! Vi sager
ocksa hej och valkommen till Malena Bathurst som ar
samordnare for besdksnaring och lokal mat pa
Jordbruksverket. Valkommen Malena! Hej pa er! Hej och du
sitter med i mat-teamet pa Jordbruksverket. Beratta lite kort
vad ni gor.

Vi arbetar med framjandefragor kopplat till beséksnaring pa
landsbygden men aven maltidsturistforetag och
mathantverksforetag. Jag tanker borja med dig Malena. Nu
ska vi prata geografiska matvarumarken. Skulle du bara
kunna kort forklara sjalva begreppet? Vad ar det vi menar nar
vi sager geografiska matvarumarken.

Alltsa det varumarke som ar kopplat till mat kan man saga,
och som man anvander i sin kommunikation for att lyfta just
den geografiska anknytningen for justlivesmedel, dryck och
ravaror. Bade fér matkultur och gastronomi kan man séaga. Ar
det all typ av mat som har nagon form av geografisk
benamning i namnet? Kan man saga sa?

Det kan man saga absolut. Man kopplar alltsa maten till
platsen dar den kommer ifran.

Varfor ar det viktigt att ha och utvecklalokala geografiska
matvarumarken?

Men det kan ju starka platsen och ge férdelartill landsbygden,
bland annat kopplat till en stolthet. Man kan fa flerféretag som
flyttar in pa platsen, man kan fa 6kad besdksnaring osv. Och
sen i slutdndan sa kanske det aven starker produktionen av
mat lokalt. Maten kan bli en viktig dela v platsvarumarket? Ja
ja. Om vi bollar 6ver fragan till Anna-Maria vad skulle du
saga? Vad ar det viktiga med geografiska matvarumarken?
Varfor behdvs dem? For var del ar det ju sa har i Halland att
vi tdnker om vi starker Halland sa okar vi
sjalvforsorjningsgraden och dkar vi sjalvforsorjnings-graden
sa kan fler jobba inom maten. Vi blir inte likasarbara. Sa det
ar valdigt mycket storre bild an bara platsen tycker jag. Sa
det ar ocksa en stolthet saklart.

Och en attraktion. Sa det finns massor. Jag kan prata i
timmar om detta. Jag férstar men det far du inte géra har,
men vi ska prata mera om det. Definitivt. Julia vad sager du
da? Betydelsen av geografiska mat-varumarken? Om jag
tanker att det ar jattestort. Det handlar valdigt mycket om
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identiteten, identiteten for personen eller for
producenten,men identiteten ocksa fér den som konsumerar
maten.Sa det ar det valdigt centralt. Det ar det.

Men Anna-Maria, om vi ska stanna kvar i Hallandoch
Hallands matgille? Ni har ju arbetat aktivt med att starka den
lokalamatkulturen. Vill du beratta? Hur jobbar ni?

Men vi jobbar pa valdigt manga olika satt. Men vi landadei
nar vi kom in i projektet efter ett tag att vi saknadenagon
gemensam matidentitet att ga ihop med och da gjordevi
massa analyser och kom fram till att det som ar uniktfor
Halland ar den hallandska matkulturen som vi anvander
ossav och det ar just manniskorna bakom mateni Halland. |
Halland kan man leva pa sin

passion inom maten. Och om vi starker alla som jobbarmed
hallandska ravaror under ett gemensamt paraply som vi da
kallar Hallandskmatkultur, sa blir det enkelt att hitta de har
varornabade i dagligvaruhandeln eller i gardsbutiker.Det som
vi anvander oss av det nar vi kommunicerar maten i Halland.
Hur marker ni att det har har starkt matkulturen? Pa nagot
satt ardet val sa att alla vill ta del av detta och alla anvander
sig av det. Sapa nagot satt sa fungerar det ju nar man
samlasoch samverka kring nagonting. Det ar ocksa
enklarefor konsumenten om den vet hur den ska hitta de
hallandska matprodukterna.Sa nu jobbar vi ute i
dagligvaruhandeln som tycker att det har ar jattepositivtoch
marker upp sina hyllor och det blirtydligt och man kan enkelt
hitta det hallandska.

Jag skulle saga att framgangen ar att de de lokala
producenter somfinns har lattare att na ut for att det finnsett
gemensamt koncept har eller att man man samverkar och att
man haren bra dialog med handeln. Eller ar det har ett satt att
fa infler lokala producenter? Men det ar val bade och
egentligen.Om man har ett gemensamt paraply sa blir det ju
enklare for allaatt forsta. Men sen ar det sa att vi jobbar ju
intebara med Hallands matkultur i Hallandsmatgille utan vi
jobbar med massa saker som ska gora att vi far valdigtstark
uppmarksamhet kring den hallandska matkulturen. Det
arparallella jobb och sa har vi en gemensam plattformfor
hallandsk matkultur som konsument och turister kan ga inoch
hitta information om den hallandska matkulturen.Vad skulle
du saga ar ar typiskt for Hallandsk matkultur?
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Det typiska ar att det finns sa otroligt mycket i Halland att vi
odlar jattemycket.Vi har havet, vi har insjoarna, vi har de vilda
djuren.Egentligen handlar det ju om att det finns inget typiskt,
men det finns en valdigtstor mangfald i Halland. Har kan man
verkligen hitta allt. Vi kan intehitta renkott dock, men da far
man kdpa det fran nagot annat stalle.

Och ocksa att entreprendrerna i Halland kan leva pa sin
passion.De har det inte bara som en sido- sysselsattning
utan de leververkligen pa det har nere. Renkdtt. Det kanske
man hittar merav den varan uppe i Harjedalen. Hur ser det
utmed det Julia? Ar det typiskt harjedalskt? Ja,det stammer
helt och hallet. Men vi har ocksa lagt for mycket fokuspa vad
ar vara forutsattningar och vilken ar varidentitet? Och hur
paverkar geografin oss? Det vetvi att har man geografiska
forutsattningar somvi har da som ett skonsamt brukande av
markensom gar hand i handmed begreppet hallbarheteller
begreppet miljdsmart mat och sa vidare.

Korna pa skogen ar valdigt typiskt for oss, renbetes-driften,
men ocksa fisket finns ju tack vare den som

den storslagna fjallen och sjdarna och sa vidare.

Nar vi har fragat féretagarna sjalva. Vad ar Harjedalsktfor er?
Da sager manga av dem ocksa att det samarbetet ar attvi
hjalper varandra genom tiderna har vi varit tvungna att

kroka arm och dra at samma hall och det gérman fortfarande.
Det har projektet ar Harjedalsmat.Ni har fatt pengar for att
utveckla det varumarket och som du sager,ni ar i borjan av
eran resa. Vad ar den framsta drivkraften till attni har det
projektet? Jag trodde faktiskt att nar jag boérjarjobbet att det
skulle vara salj, att man ville salja mera.Men det ar inte ett
problem idag. Alla vara intressentersom ar med i
Harjedalsmat, de saljer slut pa sina produkter sadet ar en
icke fraga idag, utan det handlar snarare om attatt |I6sa
gemensamma problem. Det kan vara

distribution och logistik, sadana saker. Men det kan ocksa
varaatt vara en part, att kunna prata med storre aktorermot
det, eller med det snarare att man ar en enadkraft eller en
gemensam kraft. Hur svart eller Iatt har det varit att famed
lokala matproducenter och mathantverkarei det har projektet?
Men sa fort man pavisarnyttan sa ar det enkelt. Det finnsen
otrolig kraft och identitet kringdet harjedalska och det ar man
valdigt stolt 6ver och det hjalpertill i det arbetet. Malena. Nu
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har vi ju horttva fantastiska exempel pa hur man jobbar med
lokal matkulturoch att starka det geografiska matvarumarket.
Vad skulle du sagaar de viktigaste delarna for att lyckas med
att etableraen san har, en kultur eller en plattform eller att
starkaett geografiskt matvarumarke? Jag tror att det handlar
mycketom att man har en kanske gemensam visioneller
strategi och att man jobbar mot samma mal.Att man har
foretagarna med sig helavagen och far man med sig dem sa
bildasdet sa smaningom ocksa en lokal stolthet. Och da har
vi hort att bada platsernahar sa det finns alla férutsattningar
for att

fa det att blomstra ut.

Sedan maste man ju ocksa jobba med kanslan och platsen.
Kvalitetsprodukter férstas, som folket vill ha.Och sedan ar det
val det som ar svarast. Som enskildforetagare kanske det ar
att jobba med med marknadsféringensjalv och dar kanske
man kan fa stéttning i de har

projekten eller organisationerna som jobbar med det
samlatfor att sprida kunskapen och intressetfor platsen,
maten, mat-varumarket eller kulturen da som vi ocksa pratar
om i detta fallet.

Julia och Anna-Maria, vad ska vi géra? De
storautmaningarna med att skapa nagon slags
gemensamplattform eller ett gemensamt paraply som ni har
gjort?Nu far du det fortroendet att du faktiskt farjobba med de
har foretagen i den bemarkelsen att verkligen utveckladem.
Och vi har ju jobbat behovsmassigt, alltsa rent dynamiskti
varje bolag, sa att varje bolag ar unikt. De har
olikaférutsattningar och far de mojlighet att verkligenlyfta
blicken och utvecklas sa fardu ett fortroende hos foretagen
samtidigt som vi da jobbar med det haridentitetsarbetet. Vi
jobbar med att samlaoch samverka. Det ar sa manga delar
som behover fallapa plats for att folk vill vara med eller
foretagare vill vara med. Och det ardet som vi ser nu i
efterhand nar vi holl pa i nastan fem ar.Att vi har fatt med oss
foretag och inte soker foretag, attde kommer till oss och att
de vill utvecklas. Det finnsen vilja hos entreprenorerna och att
vi pa basta mdjligasatt gor sa stor skillnad vi bara kan. Da far
man ett klimat for att foretagvill utvecklas och att plats-
varumarket i det arbetet ocksa starks.
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Julia, vad sager du om det? Jag tankerfoér var del handlar det
om att att hittaen langsiktighet i det.

Vi maste tanka att vi har aktiviteter och finansieringoch kraft
och energi i tio ar till om det ska bli nagonting

absolut langsiktigt. Man kan inte géra en en kortquickfix nar
det kommer till det har. Det har ar ingenting som man gorpa i
en handvandning utan det ar en lang process och det tar jutid
att etablera sig och fa det utvecklaoch blomstra. Det haller
jag med om. Det arlangsiktigheten och den storsta
utmaningen som vi ser det harifran ocksa.

Hur viktigt det har ar att ett geografiskt mat-varumarke ar
knutet till platsen, att det handlarom ravaror eller en
mattradition som finns justdar. Anna-Maria, du namner till
exempel att ni har inte samycket renkétt i Halland men sag
om jag skulle vilja starta ett féretagi Halland som gor kebab
av renkott och kallardet for hallandsk ren- kebab. Skulle det
fungera?Eller ar det for far of sa att saga? Det tycker jag ar
jattesvart faktiskt.Men jag hade nog féresprakat att du inte
haderenkatt, att det ska anda flygas ner eller fraktas pa olika
satt.Och det finns ju andra alternativ som smakar sakertminst
lika bra. Du kanske skulle ta ett vildsvin i stallet och gjort en
kebabpa? Det har vi mycket av. Men man skulle kunna
go6raen hallandsk sushi om man hittar ravarorna
lokalt.Absolut, absolut. Det ar ju tainspiration fran hela
varlden som vi sager. Tank globalt,globalt, at lokalt. Man kan
verkligen inspireras, men man ska atalokalt sa mycket man
kan. Ska man sélja in nagot somvi jobbar med sa kanske det
ska. Det viktiga ar attdet ska kannas akta nar man
kommunicerar till kunderna att man skakanna igen sig. Och
pratar man geografiska mat-varumarke sa ar det ju pa nagot
satt kopplat till platseneller geografin. Sedan nar man valjer,
som du sa, att géraen hallandsk sushieller nagot annat, det
ar ju helt okejfor da ar det ju fa fran platsen och folk
efterfragar jusushi. Jag ser inget fel med det, men man maste
tanka igenom.Vad ar det man signalerar mot kunden?Vilka
associationer, ar det akta och vad kanvi kopplade till platsen
och pa vilket satt i sadana fall?

Vi har ju pratat mycket har nu utifran ett
producentperspektiv,betydelsen av ett geografiskt
matvarumarke for att starkaden lokala produktionen och
forsaljningen, men somkonsument eller saga att man ar
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besdkare pa en plats.Vad har de geografiska
matvarumarkena for betydelsefér mig som konsument? Att
man far vara en del av det heltenkelt. Oavsett om man har en
stuga i Harjedalen, kommer varje areller om det rakar vara en
engangsforeteelse att man kommer hit.

Ibland har jag férsokt utredaom vad Harjedalsmat varfor
nagonting osv vidare och sa kollar vi lite pa vilka ar
varakonkurrenter och da diskuterar vi det.Kanske ar premium
sortiment pa dagligvaruhandeln och sa, men vi landarocksa i
att det kanske ar liksom vi kanske konkurrerar med en
kepseller en kopp. Det ar kanske det,men det vill man ta med
sig hem. Men en del av Harjedalen. Det kanskear en jakligt
snygg keps? Eller en ren-korv eller en bit rokt fisk. Att det blir
ett sattatt starka upplevelsen av platsen. Precis. Och i dagar
det ju sa nar du reser sa har maten blivit allt merbetydande
om man vill ata gott, om man vill ata lokalt.Man vill kanna den
autentiska identiteten dar du ar.Jag tror att det har ar
framtiden. Jag ar helt évertygad om det.Och da smakar en
korv mycket godare om den ar gjordpa hallandska ravaror
och du far den tillagad av en riktigt duktig kocksom som ar
passionerad. Men jag tanker ocksa pa de sombor hos er i
Halland och i Jamtland.Trenderna ar ju anda fortfarande
sadan att man numera vill garnahandla lokalt narproducerat. |
mangt och mycketkonkurrerar att konkurrera ut ekologisk
produktion som det ser utjust nu. Det blir ett satt att starka
den inhemskaproduktionen och starka era foretag lokalt
ocksa.Genom att koppla pa den har identiteten, tanker jag.
Nej, men jag tycker det ar sa intressant nar du nar du pratar
Malena for vi jobbarmed olika perspektiv i det har och det ar
verkligen sa att larakonsumenten att bygga stolthet om det
som finns nara demsjalva. Det ar ju...det hander ju valdigt
mycket dar. Vara gardsbutikergar ju fantastiskt bra. Folk vill ju
handla och de kanner sigsom rediga nar de handlar i
gardsbutiker ocksa.

Malena, jag vet att ni pa Jordbruksverket, ni har studerat det
harmed geografiska mat- varumarke ganska ingaende.

Det slapptes en rapport for en tid sedan om just detta. Efter
att hastuderat det har och tittar pa det skulle se att det finns
en outnyttjadpotential i den geografiska matproduktionen.

Ja, det tror jag. Jag tror att det kan gynnaproducenterna eller
foretagen att koppla angeografin till maten. Dels kan man ju
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Oka den lokalastoltheten som vi tidigare pratat om, men aven
att fa besokareatt komma till platsen. Och jag tror att vi har
mycket att vinnapa att starka Sveriges, nu pratar jag hela
SverigesSveriges matidentitet bade for oss sjalva men
avenfor internationella gaster som kanske kommer hit. Jag
tror att det finnsen jattestor potential att nyttja har faktiskt.

Ni som ar igang med det har arbetet nu. Anna-Maria och
Juliaframfor allt. Vad skulle ni vilja skicka till andra som vill
pabdrjaen sadan har resa? Att kanske hitta ett gemensamt
paraply,ett gemensamt varumarke och bodrja etableraett
geografiskt matvarumarke? Om vi borjar med dig Anna-
Maria?

Men jag tror att det viktiga i det har fallet ar att man far
mandat i att driva fragan for att det kan finnas jattemanga
som villdriva den har fragan. Men har man med sig regionen,
kommunen och man arpa en plats som faktiskt ar ratt, dar
den har fragan faktisktkan bli verklighet. Jag tror det ar
jatteviktigt for att

annars ar det latt att famla i blindo, att man verkligen har med
alla somjobbar med maten och att man far det har mandatet
tror jag ar A och O

Och Julia vad sager du?. Alltsa ta in proffs.

Men att vaga ta tid att analysera. Vad ar identitet? Att man
aréverens om den bilden ocksa innan man basunerar utoch
kommunicerar ut det man tror att man gorordentligt
grundjobbet och tar hjalp. Och Malena fran Jordbruksverkets
sida,vad skulle vi skicka med fér rad? Det handlar ju mycket
om att Iata det tatid. Det ordnas inte pa ett ar eller tva, utan
det har ar juen langsiktig satsning som ska grundas i en
identitet pa platsen,tanker jag. Da ar det ocksa viktigt kanske
attberatta precis som du sager Anna-Maria att man ska
famandat kring detta. Att tala om att det kange goda positiva
samhallseffekter,exempelvis en stark besoksnaringeller en
battre livsmiljoeller en upplevd kansla av livskvalitet hos
lokalbefolkningen sa attman har med sig det in i arbetet fran
borjan.Sen tror jag att idag kanske vi behdver sprida mer
kunskapkring vad som ar potentialeni det har arbetet utat
saatt fler blir medvetna om majligheterna.

Horni, det lackar mot jul. Har ni sjalvanagra lokala
favoritratter som ni absolut maste hamed pa ert eget julbord?
Hallandska,harjedalska eller vad det an ma vara. Det jag
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harlart mig under mina tolv ar har artunnbrédet, hur det kan
forhdja

maltidsupplevelsen. Sa det ar nog det jag sager. Garnabakat
pa stenhall. Harjedalsk stenhallsbakattunnbréd. Anna-Maria,
vad hardu for lokalt pa julbordet? Nej men da far jag ju saga
att jag hargronkal pa julbordet. Sa klart nar man bor i Halland.
Malena var kompletterar du med? Det jag tar med mig och
det ar nog intealla har i Smaland som har det faktiskt bruna
bdnor finns pa vartjulbord. Och det absolut viktigaste ar
faktiskt minmosters hemgjorda ostkaka.

Du, jag skriver under pa bade bruna boénor och ostkaka
dar.Sa dar ar vi helt dverens horrni. Julia Pearson,Malena
Bathurst och Anna-Maria Spaniol. Tack for att ni varmed i
podden Landet och smaklig maltid! Tack,tack tack! Och med
det vill jag ocksa saga God juloch Gott nytt ar till dig som
lyssnar. Podden Landet ar tillbaka igen2023. Redaktor for det
har avsnittet. Det varlngrid Whitelock och det har ar en podd
som producerasav Landsbygdsnatverket.




